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Résumé

)

” Crépuscule, Macron et les oligarques. L’enquéte-vérité. 7, c’est sur ce titre qu'une af-
fiche noire sur bandeau jaune inondait les réseaux sociaux avec une vitesse et une répétition
propre a la viralité numérique. L’auteur, Juan Branco, est de cette génération Y dite dig-
ital native, rompue aux réseaux sociaux. En quelques semaines, il devient un phénomene
médiatique en apparaissant sur de tres nombreux posts de réseaux comme Twitter, Face-
book, YouTube. Des proches montent des groupes de ” soutien ” et de relais, le like et le
partage assurent le 7 buzz ” qui ameéne ses contenus a étre visionnés des millions de fois.
L’auteur répete a qui veut 'entendre que la puissance ” médiatico-politique ” a décidé de
le faire taire, de le boycotter voire de l'ostraciser. Il en appelle au ”peuple”, il a une vérité
a nous révéler sur la tyrannie secrete qui nous gouverne. Au nom de son invisibilité des
médias traditionnels, il réveille les médias numériques s’assurant une visibilité massive et
une vente de son livre qui le classe en téte des ventes durant plusieurs semaines. C’est donc
sous le ton du pamphlet politique que 'auteur, dans une posture tribunicienne, organise une
promotion de sa personne et de ses révélations au cceur d’un dispositif digital manifestant
une maitrise des codes sémiologiques du marketing 2.0. Juan Branco, Alain Soral, Etienne
Chouard, mais aussi Michel Onfray sont les nouveaux intellectuels de la scéne numérique
contestataire. Blog, chaines YouTube, omniprésence sur Twitter, nous voyons émerger une
nouvelle figure de ” l'intellectuel ” dont les similarités laissent augurer la fabrication d’une
nouvelle figure.

S’appuyant sur une méthodologie originale de constitution de ” grand corpus numérique ”,
nous avons utilisé les méthodes digitales mixtes (Cormerais et Lakel, 2019, Lakel & Le Deuff,
2017) pour analyser la stratégie de ce qui nous est apparu comme un parangon des nouvelles
formes d’intervention. Parangon dont la fulgurance et la vitesse de production de con-
tenus sur Internet manifestent un ensemble de caractéristiques révélatrices d’une économie
nouvelle de la notoriété. Cette économie du ” buzz ” médiatique est un des défis paradigma-
tiques des humanités numériques. Vélocité, volume et variété, le buzz sur internet nécessite
un agencement numérique radicalement nouveau source de nombreuses innovations dans la
communauté des chercheurs en SHS. Le projet MyWeblntelligence[1] développé au sein de
I’équipe E3D du MICA est aujourd’hui une de ces proposition. Sur une période allant du
01 octobre 2018 au 02 juin 2019, 2810 pages web sur 602 sites web qui ont participé a la
controverse politique appuyée sur les réseaux sociaux et notamment 627 vidéos Youtube sur
286 chaines. Notre analyse s’appuie sur une méthode d’analyse de contenus assistée par
des algorithmes de classification pour dégager la structure des prises de position au sein des
d’une controverse numérique. L’analyse cartographique des liens de citation vient compléter
cette methodologie de dévoilement d’une structure médiatique qui fut au service de ce buzz.
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Nous réfléchirons dans une premiére partie & la corrélation entre économie médiatique et
forme sémiotique d’intervention de l'intellectuel dans ’espace public médiatisé. L’arrivée
d’internet comme nouveau média avait plutot favorisé la figure de l'influenceur a celui de
I’intellectuel tant semblaient manquer a I’amateur numérique les caractéristiques d’expertise
et de sérieux nécessaire a cette appellation. Pourtant, notre these est de montrer dans une
seconde partie qu'une génération d’influenceur numérique tente de faire émerger une figure
hybride que nous définirons comme [’intellectuel numérique. Cette partie basée sur une étude
de cas nous amene, par cette redéfinition, a ouvrir, dans une troisieme partie, le champ a
I’ensemble des espaces de controverse web et web 2.0 qui sont autant d’espaces qui assurent
la co-construction assumée des nouveaux influenceurs de l’espace public. Dans ce cadre,
apparait la pertinence des Etudes digitales et de ses méthodes digitales hybrides (NLP, Clas-
sification, SNA) pour appréhender les espaces du web afin de faire émerger des objets de
recherche originaux.
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